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FIFA FRAUEN-WEELTMEISTERSCHAFT DEUTSCHLAND 2011™
FIFA-REGLEMENT FUR
NICHT GEWERBLICHE PUBLIC-VIEWING-VERANSTALTUNGEN:

(GEBIET DEUTSCHLAND)

1. Einleitung

Geltungsbereich: Dieses Reglement gilt fir alle nicht gewerbfichen Public-Viewing-Veranstaltungen jeglicher Spiele der FIFA
Frauen-Weltmeisterschaft Deutschland 2011™ (,Wetthbewerb”). Dieses Reglement findet keine Anwendung auf
gewerbliche Public-Viewing-Veranstaltungen. Fir diese Veranstaltungen gilt das separate Reglement fiir gewerbliche Public-
Viewing-Veranstaltungen. Flir nicht gewerbliche Public-Viewing-Veranstaitungen in Deutschland ist keine offizielle Lizenz
erforderlich, sofern sich der Veranstalter an die nachfolgenden Bestimmungen halt.

Public-Viewing-Veranstaltung: Eine Veranstaitung gilt als , Public-Viewing-Veranstaltung”, wenn dabei fiir ein Publikum
eine Ubertragung des Wettbewerbs bereitgestellt und von diesem angeschaut wird {unabhangig davon, ob es sich beim
Publikum um die aligemeine Offentlichkeit handelt oder nicht), und zwar an einem anderen Ort als in privaten Wohnrdumen,
einschliesslich Bars, Restaurants, Stadien, &ffentlicher Raum, Blros, Baustellen, Bohrinseln, Schiffe, Busse, Zige,
Militaranlagen, Bildungseinrichtungen und Krankenhauser, aber ausdriicklich ohne Kinos und Theater.

Nicht gewerbliche Public-Viewing-V taltung: Eine Public-Viewing-Veranstaltung gilt als ,nicht gewerbliche Public-
Viewing-Veranstaltung”, wenn die natOrliche oder juristische Person, die sie veranstaltet oder durchfiihrt
{.Veranstalter”), dies zu nicht gewerblichen Zwecken tut. Es wird vermutet, dass der Veranstalter eine Public-Viewing-
Veranstaltung zu gewerblichen Zwecken durchfilhrt, wenn zum Beispiel:

¢ fir die Vorfihrung der Ubertragung direkt oder indirekt Eintrittsgelder verlangt werden oder

* im Zusammenhang mit der Veranstaltung Sponsoring- oder andere gewerbliche Assoziierungsrechte genutzt
werden oder

* durch die Durchfohrung der Veranstaltung in jeglicher anderen als der hierin niedergelegten Weise ein
wirtschaftlicher Nutzen erzielt wird.

Gewerbliche Einrichtungen; Public-Viewing-Veranstattungen in ,, gewerblichen Einrichtungen” wie Pubs, Clubs und Bars
gelten NICHT als gewerbliche Public-Viewing-Veranstaltungen, es sei denn, sie sind mit weiteren gewerblichen Tatigkeiten
wie dem Erheben von Eintrittsgeldern oder Sponsoringaktionen verbunden.

Eigentum der Rechte: Alle an der Ubertragung des Wetthewerbs bestehenden Urheber- und sanstigen Immaterialgliterrechte
sowie der gesamte damit verbundene Gaodwill sind alleiniges Eigentum der FIFA und rechtlich geschirtzt.

2. Zugang zu Ubertragungen

Die Veranstalter missen fir ihre Public-Viewing-Veranstaltungen, sofern verfiigbar, die Spielibertragung von ARD/ZDF
{Signal) verwenden.

3. Drittlizenzen/Bewilligungen/Einwilligungen

Der Veranstalter muss bei Dritten fiir die Public-Viewing-Veranstaltung auf eigene Kosten alle erforderlichen Lizenzen,
Bewifligungen oder Einwilligungen einholen, u. a. bei:

»  den zustdndigen Verwertungsgesellschaften,
» den drilichen Behdrden oder Aufsichtshehorden (auch hinsichtlich von Sicherheitsangelegenheiten),

=  jeglichen sonstigen Dritten, deren Einwilliguny, Bewilligung oder Lizenz fGr eine Public-Viewing-Veranstaltung
erforderlich sein mag.

Ein Veranstalter benétigt fir die Verwendung der Spieliibertragung (Signal) bei einer Public-Viewing-Veranstaltung keine
Bewilligung von ARD/ZDF,

4, Rechtsausiibung

Keine Zeitversetzungen oder Wiederholungen: Die Ubeytragung des Wettbewerbs darf ausschliesslich tive vorgefithrt werden,
Zeitversetzte Vorflihrungen oder Wiederholungen der Ubertragung sind strikte verboten.

Keine Anderungen oder Modifizierungen: Die Ubertragung des Wettbgyverbs muss vollstandig vorgefiihrt werden, ohne
jegliche  Schnitte, Anderungen, Auslassungen, Madifizierungen, Uberlagerungen,  Einfligungen von  Lauftexten,
Identifizierungen auf der Leinwand oder sonstige Anderungen oder Modifizierungen jeglicher Art.






5. Sponsoring und sonstige Assoziierung

Keine Assoziierung durch den Veranstalter: Der Veranstalter muss sémtliche Handlungen untertassen und darf anderen keine
Handlungen erlauben, die nach Ansicht der FIFA den Eindruck erwecken konnten, dass der Veranstalter in irggndeiner Weise
in einer offiziellen Verbindung zur FIFA oder zum Wettbewerb steht (zum Beispiel als Sponsor, Lieferant oder Ahnliches),

Keine Sponsoringrechte: Der Veranstalter darf keinem Dritten mit der Public-Viewing-Veranstaltung verbundene
Sponsoringrechte oder sonstige unmittelbaren oder mittelbaren Rechte zur Assoziierung gewahren {(einschliesslich der
Nutzung von Flaggen, Werbetafeln, Branding im Leinwandbereich oder auf Druckmaterial undfoder der Namensrechte fiir
eine Public-Viewing-Veranstaltung),

6. Verkauf von Waren und Dienstieistungen (Konzessionen)

Zuldssiger Verkauf: Dem Veranstalter ist es gestattet, hei der Public-Viewing-Veranstaltung Speisen, Getrinke oder andere
Waren oder Dienstleistungen zu verkaufen oder Dritten den Verkauf zu gestatten. Auf Verlangen der FIFA teilt der
Veranstalter der FIFA schriftiich (publicvieweing@fifa.org) genaue Angaben dber die bei der Public-Viewing-Veranstaltung
geplanten konzessionierten Tatigkeiten mit.

Keine Verbindung: Solche konzessionierten Tatigkeiten dirfen in keiner Weise ein ausdriickliches ader angedeutetes
Sponsoring durch die FIFA, den Wettbewerb oder eine Public-Viewing-Veranstaltung darstellen. Aus diesem Grund darf mit
dem Verkauf von Waren und Dienstleistungen bei einer Public-Viewing-Veranstaltung nach Ansicht der FIFA in keiner Weise
der Eindruck erweckt werden, der betreffende Dritte sei in irgendeiner Art mit der FIFA, dem Wettbewerb ader der Public-
Viewing-Veranstaltung offiziell verbunden {etwa als Sponser, Lieferant ader Ahnliches).

7. Keine Anderung der Dbertragungen

Kein Ersatz der Werbeelemente: Das Sponsoring der Ubertragung oder Werbesendungselemente, die in der bei der Public-
Viewing-Veranstaltung verwendeten Ubertragung des Wettbewerbs enthatten sind, dirfen vom Veranstalter in keiner Phase
der Ubertragung verdeckt oder in sonstiger Weise durch anderen gewerblichen Inhalt ersetzt werden.

Keine Anderungen: Der Veranstalter sorgt dafirr, dass jegliche SpielUbertragung vom Wettbewerb ab zehn Minuten vor
Anplitf, wahrend des gesamten Spiels und bis zehn Minuten nach Abpfiff ohne jegliche Anderungen, Ergdnzungen oder
Auslassungen gezeigt wird.

Spieliibertragung: Die FIFA machte, dass die Veranstalter a) die Vorfihrung einer Spieliibertragung mindestens zehn Minuten
vor Anpfiff beginnen und bis mindestens zehn Minuten nach Spielschiuss fortsetzen und b) die Ubertragung sowchl der
Erbffnungs- als auch der Schlussfeier zeigen, die ca. 20 Minuten vor Anpfiff beginnt.

8. Keine Verwendung der Wetthewerbsmarken

Alle am offiziellen Emblern, am Titel und an den Logos des Wettbewerbs (einschliesslich des Maskottchens und des Pokals)
- (Wettbewerbsmarken”) bestehenden Urheber- und Immaterialgtiterrechte sowie der gesamte damit verbundene
Goodwill sind alleiniges Eigenturn der FIFA und rechtlich geschiitzt. Abgesehen von der Benutzung des Worts ,Frauen-
Weltmeisterschaft™ in Standard-Schiftgréisse, das allein dazu dient, die Offentlichkeit Gber Zeit und Ort der Public-Viewing-
Veranstaltung zu informieren, darf der Veranstalter keine Wetthewerbsmarken (oder Teile derselben) oder Symbhole,
Embleme, Logos, Marken oder Bezeichnungen verwenden, die nach Ansicht der FIFA den Wettbewerbsmarken hnlich sind
oder aus diesen abgeleitet wurden oder diese imitieren, oder anderen deren Verwendung gestatten.

9, Eintrittsgelder

Der Veranstalter darf fiir die Vorfilhrung der Ubertragung des Wettbewerbs bei einer nicht gewerblichen Public-Viewing-
Veranstaltung WEDER direkt NOCH indirekt eine Eintrittsgebiihr erheben.

10. Kiindigung

Automatische Kindigung: Hélt sich der Veranstalter einer nicht gewerblichen Public-Viewing-Veranstaltung nicht vollstandig
an dieses Reglement, wird die von der FIFA gemdss Art .1 Abs. 1 erteilte Lizenz automatisch gekiindigt. Dementsprechend ist
der Veranstalter nicht mehr ermichtigt, die Ubertragung des Wettbewerhs bei einer nicht gewerblichen Public-Viewing-
Veranstaltung varzufithren.

11. Verschiedenes

Yerstoss_gegen dieses Reglement: Durch jeglichen Verstoss gegen dieses Reglement macht sich der Veranstalter nach
geltendem Recht strafbar.

Berichterstattung: Auf Verlangen der FIFA ist der Veranstalter verpflichtet, Datum und Uhrzeit der Public-Viewing-
Veranstaltung sowie die tatséchlichen oder geschatzten Publikumszahlen schriftlich mitzuteilen.

Geltendes Recht und Einverstindnis: Dieser Vertrag entspricht und unterliegt schweizerischem Recht. Fir alle Streitigkeiten
aus oder in Zusammenhang mit dem vorliegenden Vertrag anerkennen die Parteien Zirich (Schweiz) als ausschliesslichen

Gerichisstand.
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FIFA FRAUEN-WELTMEISTERSCHAFT DEUTSCHLAND 2011™
LIZENZ FUR GEWERBLICHE FIFA-PUBLIC-VIEWING-VERANSTALTUNGEN
(GEBIET DEUTSCHLAND)

Datum: .o

Dieser Vertrag mit dem nachfolgenden Verzeichnis (, Verzeichnis”), den allgemeinen Geschéftsbedingungen
(., Geschiftsbedingungen”) und dem beiliegenden FIFA-Reglement fiir Public-Viewing-Veranstaltungen
(.Anhang A") regelt die Bedingungen fiir dffentliche Vorfiihrungen des Wettbewerbs (gemass nachfolgender
Definition) durch den Lizenznehmer {gemdss nachfolgender Definition). Die Bedeutung der einzeinen Begriffe
richtet sich nach den Definitionen im Verzeichnis, in den Geschaftsbedingungen oder den Anhidngen, sofern
nicht ausdriicklich anders vermerkt.

VERZEICHNIS
LIZENZGEBER: FEDERATION INTERNATIONALE DE FOOTBALL ASSOCIATION (FIFA)
Adresse: FIFA-Strasse 20, Postfach, 8044 Zdrich, Schweiz
LIZENZNEHMER:
Adresse:
Tel.:
Fax:
E-Mail:
WETTBEWERB: alle Fussballspiele sowie die Eréffnungs- und Schlussfeier der FIFA Frauen-
Weltmeisterschaft Deutschland 2011™, die vom 26. Juni bis 17. Juli 2011 in
. Deutschland stattfindet
NUTZUNGSBASIS: -~ hicht exklusives Live-Public-Viewing auf gewerblicher Basis
ORT(E)
NUTZUNGSDAUER: von Anfang bis Ende des Wetthbewerbs
SPONSCRING UND
GEWERBLICHE
PARTNERSCHAFT:
GEBUHR: Die nachfolgende Geblihr versteht sich als Mindestbetrag, da die FIFA samtliche

Gebtihren fir einen wohltatigen Zweck spendet. Auf freiwilliger Basis kann ein
héherer Betrag entrichtet werden.

Gewerbliche Public-Viewing-Veranstaltung {gemadss Definition des nachfolgenden
FIFA-Reglements fiir Public-Viewing-Veranstaltungen):

[Kapazitdt < 1000 Zuschauer = USD 150]
[Kapazitat = 1000 Zuschauer = USD 300]
[Kapazitdt = 5000 Zuschauer = USD 600]
[Kapazitat = 10000 Zuschauer = USD 1200}
[Kapazitdt = 20 000 Zuschauer = USD 2000]

tlr jeden Ort gemdss obiger Definition, netto unter Abzug aller Steuern und
Abziige.

Nicht gewerbliche Public-Viewing-Veranstaltung (separates Reglement fiir Public-
ZAHLUNGSBEDINGUNGEN: | Viewing-Veranstaltungen): keine Gebiihr.

Die Gebuhr ist bei Erhalt einer Zahlungsaufforderung seitens des Lizenzgebers
sofort féllig. In der Aufforderung sind die Details zum Konto, auf das der
Lizenznehmer die Geblhr zu zahlen hat, und/oder zur Zahlung der Gebiihr per
Kreditkarte enthalten.






BESONDERE
'BEDINGUNGEN:

1. Bedingte Lizenz :
Diese Public-Viewing-Lizenz ist nur glltig, sofern der Lizenznehmer auf eigene
Kosten die erforderlichen Lizenzen, Bewilligungen und/oder Einwilligungen
gemass Art. 3-von Anhang A des FIFA-Reglements fiir Public-Viewing-
Veranstaltungen einholt.

2. Aufzeichnungspflicht

‘Der Lizenznehmer muss i) 2ur Nutzung der Rechte, einschliésslich Datum, Ort und

Zeit aller Vorflihrungen des Wettbewerbs, der Art der Vermarktung jedér
Vorfthrung (sofern massgebend), Details dér Anzahl Besucher bei jeder
Vorfahrung und dem Betrag, der von den Besuchern gégebenenfalls erhoben
wird, Aufzeichnungen rachen und ii) dem Lizenzgeber auf Anfrage zusammen
mit allen anderen Informationen; die der Lizenzgeber billigerweise verlangen
kann, Kopien all dieser Aufzeichnungen abgeben.

3. Details
Der Lizenznehmer darf ohne die vorgdngige Zustimmung des Lizenzgebers weder
die Zeit noch das Datum nach den Ort seiner Vorfilhrung des Wettbwerbs dndern.

4. FiFA-Reglement fiir Public-Viewing-Veranstaitungen.

Der Lizenznehmer halt sich an das FIFA-Reglement fiir Public-Viewing-
Veranstaltungen gemass Anhang A.

Die Parteien haben diesen Vertrag durch ihre rechtmissig erméchtigten Vertreter zweifach per eingangs
genanntem Datum ausfertigen lassen.

LIZENZGEBER LIZENZNEHMER
Zeichnungsberechtigte Person Zeichnungsberechtigte Pérson

Name: .................. Name: ...
Titel/Funktion:  ........................ Titel/Funktion: ...
Zeithnungsberechtigte Person Zeichnungsherechtigte Person

Name: .................. Name: ...,
Titel/Funktion: ..., Titel/Funktion: ...
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GESCHAFTSBEDINGUNGEN

RECHTE

Vorbehaltlich der Bestimmungen dieses Vertrags gewahrt der LIZENZGEBER dem LIZENZNEHMER fiir die
Nutzung des WETTBEWERBS flr die NUTZUNGSDAUER auf der NUTZUNGSBASIS am ORT eine nicht
exklusive Lizenz.

Alle Rechte, die dem LIZENZNEHMER nicht ausdriicklich gewahrt werden, sind vollstdndig
ausgeschlossen, einschliesslich jeglicher Fernseh- oder Radionutzung.

ORTE)

Die Nutzungsrechte geméss Art. 1 Abs. 1 dirfen nur am ORT/an den ORTEN und innerhalb des
ORTS/der ORTE ausgelibt werden.

PFLICH DES L ZNEHMERS
Der Lizenznehmer:

darf vorbehaltlich einer ausdriicklich anderslautenden Vereinbarung in diesem Vertrag das Signal in
keiner Weise bearbeiten, anpassen, ldschen oder andern, weder Stimmen noch Grafiken noch faktische
Informationen dartberlegen, und keine Lauftexte, Identifizierungen auf der Leinwand oder andere
Assoziierungsmittel verwenden oder zulassen, die eine ausdriickliche, implizite, direkte oder indirekte
Unterstiitzung oder Werbung fiir ein Produkt, eine Dienstleistung oder ein Unternehmen darstellen;

darf mit der Nutzung der hierin genannten Rechten weder ausdriicklich noch implizit noch direkt noch
indirekt den Eindruck erwecken, dass ein Produkt, eine Dienstleistung oder ein Unternehmen
{ausgenommen in Verbindung mit den FIFA-Marketingpartnern des Wettbewerbs) von der FIFA oder
einem beliebigen Wettbewerbsteilnehmer unterstiitzt oder mit ihr bzw. ihm verbunden ist;

darf in Verbindung mit dem Wettbewerb keinen offiziellen Status, Kennzeichnung oder Bezeichnung
verwenden oder dies einer Drittpartei erlauben;

sorgt dafir, dass die Nutzung der Rechte, die der Lizenzgeber dem Lizenznehmer gemdss diesem
Vertrag gewahrt, vollstiandig den geltenden Gesetzen und Bestimmungen entspricht;

sorgt vorbehaltlich einer ausdriicklich anderslautenden Vereinbarung in der Nutzungsbasis daflr, dass
die Vorfiihrung des Wetthewerbs durch den Lizenznehmer sowohl direkt als auch indirekt kostenlos
offentlich zugénglich ist.

BEREITSTELLUNG

Die Kosten fir die technische Bereitstellung des Signals sind in der Gebiihr nicht eingeschlossen und
gehen voll zulasten des Lizenznehmers.

URHEBERRECHT

Der Lizenznehmer anerkennt, dass alle Rechte, Titel und Anspriiche am internationalen Signal des
Wettbewerbs Eigentum der FIFA sind, und (bertrigt der FIFA hiermit fur die gesamte
Urheberrechtsdauer, einschliesstich aller Erneuerungen und Verldngerungen, alle Rechte, Titel und
Anspriche, einschiiesslich Urheberrecht, die sich weltweit durch die Nutzung der in diesem Vertrag
genannten Rechte ergeben.

LIZENZGEBUHR

Fir die hiermit gewdhrten Rechte zahlt der Lizenznehmer dem Lizenzgeber geméss
Zahlungsbedingungen eine Gebthr. Der Lizenznehmer hdlt sich an die in den Zahlungsbedingungen
genannten Fristen und verpflichtet sich, dem Lizenzgeber fillige Betrige nicht aufgrund von
Verrechnung, Gegenforderungen oder dhnlichen Abziigen vorzuenthalten,

Alle Betrdge, die der Lizenznehmer gemdss diesem Vertrag zu zahlen hat, einschliessfich der Geblhr,
verstehen sich ohne Mehrwertsteuer und werden vom Lizenznehmer in US-Dollar (USD) oder einer
anderen Wahrung gemass Absprache mit dem Lizenzgeber vollstindig und unverziglich ohne Abzug,
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Verrechnung oder Einbehaltung von gegebenenfalls geschuldeten Steuern, Beschrénkungen zur
Wahrungskontrolle, Veranlagungen, Abgaben, Belastungen, Gebiihren, Zollen oder anderen
Riickbehalten beglichen. Samtliche félligen Abzlige oder Einbehaltungen gehen zulasten des
Lizenznehmers. Der Lizenznehmer muss diese so in den Betrag einrechnen, dass der Lizenzgeber
schliesslich die Summe erhilt, die ihm insgesamt zusteht. Der Lizenznehmer legt dem Lizenzgeber auf
Anfrage die Originale der Steuerbelege vor, die bestatigen, dass samtliche Steuern bezahit wurden.

Bei Schuldnerverzug darf der Lizenzgeber auf dem geméss diesem Vertrag geschuldeten Betrag bis zur
effektiven Zahlung einen Verzugszins verrechnen. Dieser liegt vier Prozentpunkte iiber dem Basiszinssatz
der Bank, auf die die betreffende Zahlung zu erfolgen hat, und ist bei Aufforderung fallig. Der
Verzugszins wird ungeachtet aller dbrigen Rechtsbehelfe geschuldet, die dem Lizenzgeber bei
Schuldnerverzug offenstehen.

DAUE D BEENDI

Dieser Vertrag ist ab dem Datum auf der ersten Seite wirksam und endet vorbehaltlich anderslautender
Bestimmungen mit Ablauf der Nutzungsdauer,

Der Lizenzgeber darf diesen Vertrag schriftlich kiindigen, sofern:

der Lizenznehmer seine hierin genannten Pflichten (mit Ausnahme seiner Pflicht zur Zahlung der
Gebdhr) verletzt und er seine Pflicht nicht binnen 24 Stunden nach schriftlicher Mahnung doch noch
erflllt, sofern dies moglich ist,

die Zahlung der Gebihr (oder Teilen davon) oder anderer geméss Vertrag falliger Betrdge nicht
fristgerecht erfolgt,

der Lizenznehmer Konkurs oder Insolvenz anmeldet, liquidiert wird (mit Ausnahme einer freiwilligen
Liquidation zwecks Sanierung, Fusion oder dhnlicher Neuorganisation), mit allen oder einigen seiner
Glaubiger eine Einigung oder Beteiligung eingeht oder sein Vermogen ader sein Besitz ganz oder
teilweise einem Insolvenz- oder Konkursverwalter unterstelft wird.

Die Rechte und Rechtshehelfe des Lizenzgebers aus diesem Vertrag, einschliesslich des Rechts auf
Einbehaltung und/oder Forderung der vollstandigen Gebiihr, bleiben (iber die Dauer oder die Kindigung
dieses Vertrags hinaus bestehen.

VERSCHIEDENES

Hohere Gewalt: Kann der Lizenzgeber seine vertraglichen Pflichten aus Griinden, die er nach den Regeln
der Vernunft nicht zu verantworten hat, einschliesslich hohere Gewalt, Feuer, Erdbeben,
Uberschwemmung, Epidemie, Streik, soziale Unruhen, Krieg oder behdrdliche, gesetziiche oder
richterliche Weisung, nicht erftllen oder ausiiben, gilt dies nicht als Vertragsverfetzung.

Vertraulichkeit: Die Parteien verpflichten sich zu Stillschweigen tber den Inhalt und insbesondere die
finanziellen Regelungen dieses Vertrags und treffen afle zumutbaren Massnahmen zur Wahrung dieses
Stillschweigens, soweit sie gemass geltendem Gesetz nicht zu einer Offenlegung gezwiingen sind. Die
hierin genannten Pflichten der Parteien bleiben (iber den Dauer oder die Kindigung des vorliegenden
Vertrags hinaus bestehen.

Abtretung/Unterlizenzierung: Der Lizenznehmer darf seine hierin genannten Rechte oder Pflichten ohne
die schriftliche £rlaubnis des Lizenzgebers weder teilweise noch volistandig tibertragen, abtreten oder
unterlizenzieren.

Beschrankung: Uber die in diesem Vertrag nicht ausdriicklich genannte Gewahrleistung hinaus bestehen
weder ausdrlckliche noch implizite noch gesetzliche noch andere Bedingungen, Garantien,
Bestimmungen oder Zusicherungen in Bezug auf die vertraglichen Pflichten des Lizenzgebers.
Vorbehaltlich anderslautender Bestimmungen in diesem Vertrag haftet der Lizenzgeber dem
Lizenznehmer weder fir indirekte Schéden oder Verluste nach fiir Folgeschéden im Zusammenhang mit
diesem Vertrag. Die Haftung des Lizenzgebers fiir jegliche Verluste oder Schiden im Rahmen dieses
Vertrags ist zudem auf die Gebiihr beschrinkt, die dem Lizenzgeber gemass diesem Vertrag vom
Lizenznehmer zusteht. Die genannten Haftungsausschliisse und -beschrénkungen gelten nur soweit
gesetzlich zulassig.
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8.10

8.11

8.12

8.13

8.14

8.15

Auslegung: ,Einschliesslich” im Sinne dieses Vertrags bedeutet nicht abschliessend. Zwischentitel dienen
allein der Ubersichtlichkeit und beeinflussen in keiner Weise die Auslegung dieses Vertrags.

Verzicht: Der Verzicht einer Partei auf ein Recht aus der Verletzung dieses Vertrags muss schriftlich
erfolgen und bedeutet nicht den Verzicht auf ein solches Recht bei der ermeuten Verletzung dieser
Bestimmung oder einer anderen Vertragsverletzung. Der Verzicht einer Partei, ein hierin genanntes
Recht durchzusetzen oder bei Vertragsverletzung gegen die andere Partei vorzugehen, gilt nicht als
Verzicht darauf, dieses Recht zu einem spateren Zeitpunkt durchzusetzen oder bei weiteren
Vertragsverletzungen gegen die andere Partei vorzugehen.

Kumulative Rechtshehelfe: Alle Rechtsbehelfe, Rechte, Zusicherungen, Pflichten und Vereinbarungen in
diesem Vertrag sind kumulativ,

Unabhangige Auftraggeber: Dieser Vertrag begrindet weder eine Vertretungswirkung noch eine
Partnerschaft, ein foint Venture oder ene dhnliche Beziehungen zwischen den beiden Parteien. Dieser
Vertrag gibt zudem keiner Partei die Befugnis, die andere Partei in irgendeiner Weise zu verpflichten
oder zu binden oder gegentiber der anderen Partei in irgendeiner Form oder aus irgendeinem Grund
eine Haftung zu begriinden, die in diesem Vertrag nicht ausdriicklich vorgesehen ist. Die Parteien sind in
leder Beziehung unabhéngige Vertragsparteien.

Mitteilung: Alle Mitteilungen, Einwilligungen, Bewilligungen und Erkldrungen im Rahmen dieses
Vertrags erfolgen auf Englisch und sind schriftlich an die im Verzeichnis genannten Adressen zu richten,
sofern schriftlich keine Adressdnderung mitgeteilt wurde. Jegliche Mitteilung erfolgt per Telefax und ist
am gleichen Tag per Einschreibebrief zu bestitigen. Sie gilt zu dem auf der Telefaxbestitigung
vermerkten Zeitpunkt als zugegangen, die der Sender bei erfolgreicher Ubermittlung des Telefax erhilt.

Einziger Vertrag: Dieser Vertrag bildet zusammen mit dem Verzeichnis und den Anhidngen einen
einzigen Vertrag zwischen den Parteien fOr den genannten Gegenstand und ersetzt alle friheren
Abmachungen, Absprachen und Angebote in dieser Sache. Jede Partei bestatigt, dass sie Uber die in
diesem Vertrag ausdrlicklich genannten keine Zusagen, Garantien oder Zusicherungen erhalten hat, die
sie zum Abschluss dieses Vertrags bewogen oder verleitet haben.

Anderung: Dieser Vertrag darf nur schriftich und mit der Unterschrift der ordnungsgemass
ermachtigten Vertreter der Parteien gedndert, angepasst oder modifiziert werden.

Ungltigkeit: Sollten einzelne Bestimmungen des vorliegenden Vertrags vollstdndig oder teilweise fir
ungtiltig, nichtig oder unmaglich befunden werden, bleiben die Ubrigen Bestimmungen bzw. der Rest
der betreffenden Bestimmungen gtiltig.

Weitere Zusicherung:  Der Lizenznehmer verpflichtet sich, zur Wirksamkeit dieses Vertrags auf
Anweisung des Lizenzgebers auf eigene Kosten alle ihm zumutbaren Handlungen, Urkunden,
Dokumente und Massnahmen vorzunehmen, auszufertigen oder zu veranlassen.

Anti-Korruptions-Klausel: Die Parteien akzeptieren, dass bestechen und sich bestechen lassen gemass
Art. 4a des Bundesgesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb und Art. 102 des Schweizerischen
Strafgesetzbuchs zu einer Strafverfolgung fiihren kénnen. In dieser Hinsicht darf die FIFA Informationen
verlangen.

Geltendes Recht und Einversténdnis: Dieser Vertrag entspricht und unterliegt schweizerischem Recht.
Fir alle Streitigkeiten aus oder in Zusammenhang mit dem vorliegenden Vertrag anerkennen die
Parteien Ziirfch (Schweiz) als ausschliesslichen Gerichtsstand.






FIFA-REGLEMENT FUR PUBLIC-VIEWING-VERANSTALTUNGEN

Dieses FiFA-Reglement ist integraler Bestandteil jeder von der FIFA erteilien Lizenz fUr eine Public-Viewing-
Veranstaltung. Fir gewerbliche Public-Viewing-Veranstaltungen gelten die in Anhang A niedergelegten
Bestimmungen; fiir nicht gewerbliche Pubtic-Viewing-Veranstaliungen gelten gesonderte Bestimmungen. Fir
nicht gewerbliche Public-Viewing-Veranstaltungen gilt das separate Reglement fiir Public-Viewing-
Veranstaltungen.

Anhang A

GEWERBLICHE PUBLIC-VIEWING-VERANSTALTUNGEN DER FIFA FUSSBALL-
WELTMEISTERSCHAFT DEUTSCHLAND 2011™

1. Einleitung

Geltungsbereich: Dieses Reglement gilt fir alle gewerblichen Public-Viewing-Veranstaltungen jeglicher Spiele der FIFA
Frauen-Weltmeisterschaft Deutschland 2011™ (,,Wettbewerb"). Dieses Reglement findet keine Anwendung auf nicht
gewerbliche Public-Viewing-Veranstaltungen. Fir diese Veranstaltungen gilt das Reglement ftir nicht gewerbliche Public-
Viewing-Yeranstaltungen.

Public-Viewing-Veranstaltung: Eine Veranstaltung gilt als , Public-Viewing-Veranstaltung”, wenn dabei fr ein Publikum
eine Ubertragung des Wettbewerbs bereitgestellt und von diesem angeschaut wird (unabhingig davon, ob es sich beim
Publikum um die allgemeine Offentlichkeit handelt oder nicht), und zwar an einem anderen Ort als in privaten Wohnrdumen,
einschliesslich Bars, Restaurants, Stadien, offentlicher Raum, Biros, Baustellen, Bohrinseln, Schiffe, Busse, Ziige,
Militdranlagen, Bildungseinrichtungen und Krankenhiuser, aber ausdriicklich ahne Kinos und Theater.

Gewerbliche Public-Viewing-Veranstaltung: Fine Public-Viewing-Veranstaltung gilt als ,gewerbliche Public-
Viewing-Veranstaltung”, wenn die natlrliche oder juristische Person, die sie veranstaltet oder durchfihrt

(., Veranstalter”), dies zu gewerblichen Zwecken tut. Ein gewerblicher Zweck gilt bei einer Public-Viewing-Veranstaltung als
gegeben, wenn zum Beispiel:

fir die Vorfihrung der Ubertragung direkt oder indirekt Eintrittsgelder verlangt werden oder

» im Zusammenhang mit der Veranstaltung Sponsoring- oder andere gewerbliche Assoziierungsrechte genutzt
werden oder

* durch die Durchfiihrung der Veranstaltung in jeglicher anderen als der hierin niedergelegten Weise ein
wirtschaftlicher Nutzen erzielt wird.

Gewerbliche Einrichtungen: Public-Viewing-Veranstaltungen in ,, gewerblichen Einrichtungen” wie Pubs, Clubs und Bars
geiten NICHT als gewerbliche Public-Viewing-Veranstaltungen, es sei denn, sie sind mit weiteren gewerblichen Tatigkeiten
wie dem Erheben von Einirittsgeldern oder Sponsoringaktionen verbunden.

Eigentum der Rechte: Alle an der Ubertragung des Wettbewerbs bestehenden Urheber- und sonstigen Immaterialgliterrechte
sowie der gesamte damit verbundene Goodwill sind alleiniges Eigentum der FIFA und rechtlich geschiitzt.

2. Zugang zu Ubertragungen

Die Veranstalter missen fiir ihre Public-Viewing-Veranstaltungen, sofern verfiigbar, die Spieliibertraguna von ARD/ZDF
(Signal) verwenden.

3. Drittlizenzen/Bewilligungen/Einwilligungen

Der Veranstalter muss bei Dritten fir die Public-Viewing-Veranstaltung auf eigene Kosten alle erforderlichen Lizenzen,
Bewilligungen oder Einwilligungen einholen, u. a. bef:

¢ den zustindigen Verwertungsgesellschaften,
»  den drtlichen Behorden oder Aufsichtsbehérden {auch hinsichtlich von Sicherheitsangelegenheiteny),

=  jeglichen sonstigen Dritten, deren Einwilligung, Bewilligung oder Lizenz fur eine Public-Viewing-Veranstaltung
erforderlich sein mag.

Ein Veranstalter bendfigt fir die Verwendung der Spiellibertragung (Signal} bei einer Public-Viewing-Veranstaliung keine
Bewilligung von ARD/ZDF.

4. Rachtsausiibung

Keine Zeitversetzungen oder Wiederholungen: Die Ube_rtragung des Wettbewerbs darf ausschliesslich live vorgefithrt werden.
Zeitversetzte Vorfllhrungen oder Wiederholungen der Ubertragung sind strikte verboten,





Keine Anderungen oder Madifizierungen: Die Ubertragung des Wetthewerbs muss vollstandig vorgefuhrt werden, ohne

jegliche  Schnitte, Anderungen, Auslassungen, Modifizierungen, Uberlagerungen, Einflgungen von Lauftexten,
ldentifizierungen auf der Leinwand oder sonstige Anderungen oder Modifizierungen jeglicher Art.

5. Sponsoring und sonstige Assoziierung

Keine Assoziierung durch den Veranstalier: Der Veranstalter muss samtliche Handlungen unterlassen und darf anderen keine
Handlungen erlauben, die nach Ansicht der FIFA den Eindruck erwecken kinnten, dass der Veranstalter in irgendeiner Weise
in einer offiziellen Verbindung zur FIFA oder zum Weitbewerb steht (zum Beispiel als Sponsor, Lieferant oder Ahnliches).

Sponsoringrechte: Der Veranstalter darf keinem Dritten, der nicht FIFA-Marketingpartner fir den Wetthewerb ist, mit der
FIFA, demn Wettbewerb oder einer gewerblichen Public-Viewing-Veranstaltung (oder jeglichen Teilen derselben) verbundene
Sponsoringrechte oder sonstige unmittelbare oder mittelbare Rechte zur Assoziierung gewdhren (einschliesslich der Nutzung
von Flaggen, Werbetafeln, Branding im Leinwandbereich ader auf Druckmaterial und/oder der Namensrechte fiir eine Public-
Viewing-Veranstaitung), es sei denn, dies ist gemass Art. 5 dieses Reglements ausdriicklich gestattet.

Férderer drilicher Public-Viewing-Yeranstaltungen: Der Veranstalter kann jedach lokalen Anbietern, die von der FIFA nicht als

Konkurrenten eines FIFA-Marketingpartners des Wettbewerbs angesehen werden, fiir eine gewerbliche Public-Viewing-
Veranstaltung lokale Sponsoringrechte gewdhren. Genaue Angaben zu den FIFA-Marketingpartnern fiir den Wettbewerb
{.FIFA-Partner”, ,Sponsoren der FIFA Fussball-Weltmeisterschaft” und ,Nationale Forderer”) sind auf der Website
wwuw fifa.com zu finden. Dabei ist zu beachten, dass die FIFA noch nicht alle ihre Sponsoren bestimmt hat und die aktuelle
Liste daher noch unvollstandig ist. Auf Verlangen der FIFA teilt der Veranstalter der FIFA (publicviewing@fifa.org) alle
relevanten Informationen Gber den betreffenden Anbieter und die beabsichtigte Rechtsgewdhrung im Varaus schriftlich mit;
die betreffenden lokalen Sponsoringrechte diirfen nur mit vorheriger schriftlicher Zustimmung der FIFA gewsahrt werden. Die
endglltige Entscheidung dariiber, ob ein Anbieter als ,lokaler” und/oder ,nicht konkurrierender” Anbieter anzusehen ist,
sowie darliber, ob die Rechte, deren Gewdhrung beabsichtigt ist, als ,lokafe” Rechte beziiglich einer gewerblichen Public-
Viewing-Veranstaltung anzusehen sind, ist der FIFA vorbehalten. Die lokalen Sponsoringrechte dirfen auf keinen Fall den
Eindruck erwecken, der lokale Sponsor sei mit der FIFA oder dem Wettbewerb offiziell verbunden.

6. Verkauf von Waren und Dienstleistungen (Konzessionen)

Zuldssiger Verkauf: Dem Veranstalter ist es gestattet, bei der Public-Viewing-Veranstaltung Speisen, Getrénke oder andere
Waren oder Dienstleistungen zu verkaufen oder Dritten den Verkauf zu gestatten, soweit solche konzessionierten Tatigkeiten
klar von der Ausiibung jeglicher lokalen Sponsoringrechte und -Méglichkeiten (im Sinne von Art. 5 dieses Reglements) zu
unterscheiden sind. Auf Verlangen der FIFA teilt der Veranstalter der FIFA schriftlich {publicviewing@fifa,org) genaue
Angaben fiber die bei der Public-Viewing-Veranstaltung geplanten konzessionierten Tatigkeiten mit.

Keine Verbindung: Solche konzessionierten Titigkeiten dirfen in keiner Weise ein ausdriickliches oder angedeutetes
Sponsoring durch die AFA, den Wetthewerb cder eine Public-Viewing-Veranstaltung darstellen. Aus diesem Grund darf mit
dem Verkauf von Waren und Dienstleistungen bei einer Public-Viewing-Veranstaltung nach Ansicht der FIFA in keiner Weise
der Eindruck erweckt werden, der betreffende Dritte sei in irgendeiner Weise mit der FIFA, dem Wettbewerb oder der Public-
Viewing-Veranstaltung offiziell verbunden (etwa als Sponsor, Lieferant oder Ahnliches).

7. Keine Anderung der Ubertragungen

Kein Ersatz der Werbeelemente: Das Sponsaring der Ubertragung oder Werbesendungselemente, die in der bei der Public-
Viewing-Veranstaltung verwendeten Ubertragung des Wetthewerbs enthalten sind, diirfen vom Veranstalter in keiner Phase
der Ubertragung verdeckt oder in sonstiger Weise durch anderen gewerblichen Inhalt ersetzt werden.

Keine Anderungen: Der Veranstalter sorgt dafiir, dass jegliche Spieliibertragung vom Wettbewerb ab zehn Minuten vor
Anpfiff, wahrend des gesamten Spiels und bis zehn Minuten nach Abpfiff ohne jegliche Anderungen, Erginzungen oder
Auslassungen gezeigt wird.

Spieliibertragung: Die FIFA méchte, dass die Veranstalter a) die Vorfiihrung einer Spieliibertragung mindestens zehn Minuten
vor Anpfiff beginnen und bis mindestens zehn Minuten nach Spielschluss fortsetzen und b) die Ubertragung sowoh! der
Eréffnungs- als auch der Schiussfeier zeigen, die ca. 20 Minuten vor Anpfiff beginnt.

8. Keine Verwendung der Wettbewerbsmarken

Alle am offiziellen Emblem, am Titel und an den Logos des Wettbewerbs (einschliesslich des Maskotichens und des Pokals)
(.Wetthewerbsmarken”) bestehenden Urheber- und Immateriaigiiterrechte sowie der gesamte damit verbundene
Goodwill sind alleiniges Eigentum der FIFA und rechtlich geschltzt, Abgesehen von der Benutzung des Worts |, Frauen-
Weltmeisterschaft” in Standard-Schriftgréisse, das alflein dazu dient, die Offentlichkeit (iber Zeit und Ort der Public-Viewing-
Veranstaltung zu informieren, darf der Veranstalter keine Wettbewerbsmarken (oder Teile derselben) oder Symbole,
Embleme, Logos, Marken oder Bezeichnungen verwenden, die nach Ansicht der FIFA den Wettbewerbsmarken dhnlich sind
oder aus diesen abgeleitet wurden oder diese imitieren, oder anderen deren Verwendung gestatten.

9. Eintrittsgelder

Der Veranstalter muss die schriftliche Bewilligung der FIFA einholen, wenn er ftir die Vorfihrung der
Ubertragung des Wetthewerbs bei einer gewerblichen Public-Viewing-Veranstaltung direkt oder

indirekt eine Eintrittsgebihr erheben will. Bei der Beantragung der Public-Viewing-Lizenz fir einen Public-Viewing-
Veranstaltung muss der Veranstalter angeben, ob er Eintrittsgebiihren zu erneben beabsichtigt.





10. Lizenz

Dieses Reglement allein stellt weder eine dem Veranstalter von der FIFA erteitte Lizenz dar, noch ermdchtigt es den
Veranstalter in sonstiger Weise, eine Ubertragung des Wettbewerbs bei einer gewerblichen Public-Viewing-Veranstaltung
vorzuftiiren. Der Veranstatter darf die Ubertragung des Wetthewerbs nur dann bei einer Public-Viewing-Veranstaltung
vorfihren, wenn ihm die FIFA eine entsprechende schriftliche Lizenz erteilt hat. Die Lizenzgewdhrung erfolgt varbehaltlich
der Zahlung der Lizenzgebihr.

11. Verschiedenes

Verstoss gegen dieses Reglement: Ein Verstoss gegen dieses Reglement durch den Veranstalter kann die Kindigung der
Lizenz fiir die Organisation und/oder Durchfiihrung der Public-Viewing-Veranstaltung zur Folge haben. Der Veranstalter

macht sich zudem nach geltendem Recht strafbar,

Berichterstattung: Auf Verlangen der FIFA ist der Veranstalter verpflichtet, Datum und Uhrzeit der Public-Viewing-
Veranstaltung sowie die tatsdchlichen oder geschitzten Publikumszahten schriftlich mitzuteilen,

Geltendes Recht und Finverstandnis: Dieser Vertrag entspricht und unterliegt schweizerischem Recht. Fiir alle Streitigkeiten
aus oder in Zusammenhang mit dem varliegenden Vertrag anerkennen die Parteien Zlirich (Schweiz) als ausschliesslichen

Gerichtsstand,
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Direkt 0228-103-271
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AZ : G 2008/11 kol
Bonn, den 09.05.2011

Ubertragung der Frauen-Fu8ball-WM 2011 in den Pfarreien (Public Viewing)

Sehr geehrte Herren,

vom 26. Juni bis 17. Juli 2011 findet die Frauen FuBball Weltmeisterschaft in
Deutschland statt. Wer nicht live dabei sein kann, wird die Spiele im Fernsehen
verfolgen wollen — allein daheim oder zusammen mit Freunden und anderen Fans.
Der Verband der Didzesen Deuischiands hat aus diesem Grund Kontakt mit den
betroffenen Rechteinhabern aufgenommen, um allen Pfarreien und kathalischen
Einrichtungen, die anldsslich der FuBballlWWM die Spiele &ffentlich zeigen méch-
ten, eine rechtlich abgesicherte Méglichkeit dazu zu verschaffen. Im Folgenden
werden die notwendigen Schritte fur die offentliche Auffihrung der WM-Spiele
(sog. Public Viewing) aufgezeigt. Bitte leiten sie dieses Informationsschreiben
samt Anlagen an die interessierten Pfarreien und Einrichtungen in lhrer Ditzese

weiter.
1.  Die Ubertragungsrechte am Fernsehbild

Die Ubertragungsrechte von WM-Spielen (iiber ARD, ZDF, RTL, Sky etc.) liegen
beti der FIFA. Zu unterscheiden ist zwischen dem nicht-kommerziellen und dem

kommerziellen Public Viewing:
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#> Nicht-kommerzielles Public Viewing

Fir ein nicht-kommerzielles Public Viewing ist keine Gebiihr an die FIFA
zu zahlen und keine Anmeldung notwendig. Nicht-kommerziell ist das
Public Viewing, wenn weder direkt noch indirekt Eintrittsgelder verlangt
werden, weder Sponsoring noch Nutzung anderer gewerblicher Assoziie-
rungsrechte im Zusammenhang mit der Veranstaltung und kein geschaftli-
cher Nutzen in anderer Form aus der Veranstaltung gezogen wird. Die Zahl
der Zuschauer sowie die GréRe des Bildschirms spielen keine Rolle.

Die weiteren Einzelheiten sind der Anlage A ,Nicht gewerbliche Public

Viewing Veranstaltungen* zu enthehmen.

> Kommerzielles Public Viewing

Ist ein kommerzieller Anlass gegeben, weil insbesondere Eintrittsgelder ge-
fordert werden, missen fur die jeweiligen Lizenzen Kosten an die FIFA ent-
richtet werden. Die Frage, wann ein Public Viewing kommerziell ist, wird
von der FIFA wie folgt beantwortet:

« direkte oder indirekte Eintrittsgelder fur die Vorfilhrung der Ubertragu ng
und/oder

» Sponsoring oder Nutzung anderer gewerblicher Assoziierungsrechte im Zu-
sammenhang mit der Veranstaltung und/oder

« geschaftlicher Nutzen in anderer Form aus der Veranstaltung.

Die Anmeldung einer kommerziellen Public Viewing Veranstaltung erfolgt
ausschlieBlich per E-Mail unter Hinzufigen des entsprechenden Formulars
(Anlage B) an publicviewing@fifa.org. In der E-Mail ist als Betreff <Applicati-
on for a FIFA Commercial Public Viewing Exhibition licence — Germany” an-

zugeben.

Die Anmeldung fiir ein kommerzielles Public Viewing muss bis zum

1. Juli 2011 bei der FIFA eingegangen sein.
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Die weiteren Einzelheiten fur kommerzielle Public Viewing Veranstaltungen
sind der Anlage C ,Geschiftsbedingungen“ sowie der Anlage D ,FIFA-

Reglement fiir Public Viewing Veranstaltungen® zu entnehmen.

2. Die Rechte am Fernsehton (GEMA, GVL und VG Wort)

Da bei der Ubertragung der WM-Spiele auch der WM-Song, die Nationalhymnen
und in den Pausen Werbung mit Musik sowie Kommentare der Reporter &ffentlich
wiedergegeben werden, haben auch die Verwertungsgesellschaften GEMA, GVL
und VG Wort urheberrechtliche Anspriiche. Diese Rechte werden im Gegensatz

zu den Fernsehbildern nicht kostenfrei weitergegeben!

Es ist derzeit noch offen, ob die GEMA wieder einen Sondertarif fiir das Pub-
lic Viewing anbieten wird. Sobald uns dariiber Informationen seitens der GEMA
vorliegen, werden wir die Generalvikare unterrichten und eine aktualisierte Fas-

sung dieses Rundschreibens versenden.

3. GEZ-Gebiihren

Die GEZ erhebt die Rundfunkgebihr, mit der die Programme der &ffentlich-
rechtlichen Sender der ARD und ZDF finanziert werden. Alle noch nicht ange-
meldeten TV-Gerdte mussen der GEZ angezeigt und firr die zwei WM-Monate
Gebiihren gezahit werden. Werden die Spiele auf einem (GroRbild) Fernseher
vorgefihrt, filr den bereits eine GEZ-Gebiihr gezahlt wird, umfasst dies selbst-
verstandlich auch die WM-Spiele, so dass keine gesonderte Anmeldung bei der
GEZ mehr erforderlich ist.

4. Eventuelle Riickfragen

Fur weitere Ruckfragen steht lhnen Herr Dr. Koller vom VDD per E-Mail unter
s.koller@dbk.de gerne zur Verfagung:






Mit freundlichen GriiRen
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Benno Wagner

Anlagen:

Anlage A:  ,Nicht gewerbliche Public Viewing Veranstaltungen®
Anlage B:  ,Anmeldung gewerbliche Public Viewing Veranstaltungen
Anlage C:  ,Geschéaftsbedingungen®

Anlage D:  FIFA-Reglement fur Public Viewing Veranstaltungen®





